Pruebe smartsheet gratis

PLAN DE NEGOCIOS

NOMBRE DE LA PEQUENA
EMPRESA/ORGANIZACION

PRESENTADO POR:

FECHA DE PREPARACION

00/00/0000

CONTACTO

Nombre del contacto

Direccidn de correo electronico de contacto
NUmero de teléfono

Direccion

Ciudad, estado y codigo postal

direccidnweb.com

Pagina 1


https://es.smartsheet.com/try-it?trp=1092002

CONFIDENCIAL

INDICE
1. RESUMEN EJECUTIVO .ottt ses s 3
2. DESCRIPCION GENERAL DE LA EMPRESA .....ovuimieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees e seses s nes e 4
2.1 ANTECEDENTES DE LA EMPRESA ......oovimiiieiieeeeeeeeeeeeeeeseee e eeses s 4
2.2 EQUIPO DIRECTIVO ..o ne s s 4
3. PRODUCTOS Y SERVICIOS ...ceveeeeecieeeieeeeeeeeeee s eee s sae s eeses s sassessenasssassessenessnaeenns 4
4. ANALISIS DE MERCADO .....oouieeeeeeeeeeieeeeeeeee e sae s sae s senas s saesessenassnaeenns 6
4.1 DESCRIPCION GENERAL DEL MERCADO Y LA INDUSTRIA w...oovvreeeeeeeeeeeeeeeeeeenenae 6
42  MERCADO DE DESTINO ....ooiuiceiceeeeet e seasnansenaesaeannens 6
4.3 COMPETENCIA ..o e enass e 6
5. PLAN DE MARKETING ..ottt aese s nenens 7
5.1  ESTRATEGIA DE MARKETING ..ot 7
52  POSICIONAMIENTO ....ooiiivieeeeeeeeee et se s se s eesesaeeensneenes 7
53  PROMOCION ..ottt sttt s aesennenanens 7
54 DISTRIBUCION ....oiieieieeeeeeeeeee ettt sttt ne s aes s nenenens 8
6. PLAN DE IMPLEMENTACION ..ottt 8
8.1 PLAN DE PERSONAL ..ottt 8
6.2 ANALISIS FODA ..ottt 9
6.3  LINEA DE TIEMPO CON HITOS ..ot ene s 9
7. PLAN Y ESTADOS FINANCIEROS ........ooieeveieeeeeeeeeeeeeeeieeesees e seseess s seess s ses s s eeeens 10
7.1 SUPOSICIONES CLAVE ...ttt se s nan s 10
7.2 PREVISION DE VENTAS ..ot seena s 10
7.3 ANALISIS DEL PUNTO DE EQUILIBRIO ..o 11
7.4  ESTADO DE RESULTADOS PROYECTADO .......ooeeiveeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeseseeeeeeseeneseseenes e 11
7.5  ESTADO DE FLUJO DE CAJA PROYECTADO ... 12
7.6 BALANCE GENERAL PROYECTADQ ....oouivieiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeesese e eeses s eeeees s ses e 12
8. APENDICE ...ttt ettt 13

Pagina 2



1. RESUMEN EJECUTIVO

El nombre de nuestra empresa es y es una organizacién establecida como

(sociedad andnima, asociacién, ofra)____ . (Nombre de la empresa)___ se encuentra en

y estd en actividad (o planea estarlo) desde . El propdsito de este plan de negocios es
con el fin de . Nuestra misién: .

Nuestra vision: . Los gerentes de

__ (nombre de la empresa)___serdn y . La experiencia y las aptitudes que

aportan incluyen . Con la experiencia combinada del

equipo directivo, ademds de la investigacién de mercado, decidimos lanzar ___ (producto o servicio)
___. Lo que diferencia a __ (producto o servicio)___ de lo que se ofrece actualmente en el mercado es

. Creemos que podemos mantener una ventaja competitiva porque . Nuestros
clientes residen, compran y trabajan en . por lo que nuestro negocio se encuentra dentro
de unradio de ____ kilbmetros. Prevemos que ___ (descripcion del cliente objetivo)__ serdn quienes
generen el _ % de las ventas. Utilizaremos una combinacién de estrategias de marketing para
promover ___ (producto o servicio)___, incluidos , y . También planeamos
frabajar con afinde . Anticipamos que alcanzaremos un monto proyectado de
aproximadamente $ en ventas anuales al final de los primeros 12 meses. Al final de

, planeamos alcanzar un monto proyectado de $ en ventas.
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2. DESCRIPCION GENERAL DE LA EMPRESA

2.1 ANTECEDENTES DE LA EMPRESA

__ (Nombre de la empresa)___ se establecid porque

Nuestro objetivo principal es , Yy sabremos que lo logramos
cuando

2.2  EQUIPO DIRECTIVO

Apellido, nombre ___(nombre)___esel/la ___(cofundador/a, gerente, etc.)____de ___(nombre de la
empresa)___. La formacién educativa de ___ (nombre)___incluye y, enfre su experiencia
relacionada, se encuentra . Apellido,
nombre __ (nombre)___ esel/la__ (cofundador/a, gerente, etc.)___ de __ (nombre de la empresa)___.
La formacion educativa de _ (nombre)___ incluye y. entre su experiencia relacionada, se
encuentra
3. PRODUCTOS Y SERVICIOS
Nuestras ofertas de ___(producto o servicio)___incluyen . Los
materiales necesarios para se obtendrdn de . Planeamos
aprovechar las relaciones que desarrollamos con a fin de mantener bajos los costos de
materiales. También planeamos establecer relaciones de trabajo positivas con para
ayudar con . Las alternativas que se encuentran actualmente en el mercado incluyen

y . Nuestro ___(producto o servicio)___ supera a las alternativas
porque . Algunas de las caracteristicas Unicas y

deseables de ___ (producto o servicio)___incluyen y
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Estos son algunos ejemplos de nuestras ofertas: (insertar imdgenes a continuacion)

En la actualidad, contamos con los siguientes proveedores:

PROVEEDOR 1

NOMBRE

UBICACION

SUMINISTROS QUE
PROPORCIONA A
LA EMPRESA

CONDICIONES DE
PAGO

PROVEEDOR 2

NOMBRE

UBICACION

SUMINISTROS QUE
PROPORCIONA
A LA EMPRESA

CONDICIONES
DEPAGO
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4. ANALISIS DE MERCADO

4.1  DESCRIPCION GENERAL DEL MERCADO Y LA INDUSTRIA

__(Productos o servicios similares)____ estén presentes en la industria de desde

El tamano del mercado actual es de y se proyecta un crecimiento del __% durante los
proximos . Actualmente, hay ___(nUmero)___ competidores directos en ___ (ubicacion del
negocio)___y adlrededores. Creemos que ___(nombre de la empresa)___ tendrd éxito en este dmbito
porque . Prevemos lograr un __% de la participacién en el mercado
para fines de y un __% dentro de los préximos __(nUmero)___ anos. Las tendencias en esta
industria muestran que

4.2 MERCADO DE DESTINO

Segun la investigacion de mercado que llevamos a cabo, nuestros clientes objetivo tienen las siguientes
caracteristicas en comun:

SEGMENTO 1 SEGMENTO 2

EDAD EDAD

GENERO GENERO
OCUPACION OCUPACION
NIVEL DE INGRESOS NIVEL DE INGRESOS
NIVEL EDUCATIVO NIVEL EDUCATIVO
MAS ALTO MAS ALTO

ESTADO CIVIL ESTADO CIVIL

43 COMPETENCIA

Nuestros competidores directos son y , que se encuentran en .
Venden ___(producto o servicio)__ a una tasa de por .En___(ano)___, el margen
de beneficio de ___(nombre del competidor)___ fue de , que es en
comparacion con el ano anterior, y ha un % desde que la empresa comenzd sus
actividades en ___(ano)__. Actualmente tiene un ____ % de participacién en el mercado. Los clientes
compran en este negocio porque . Estamos seguros de que nuestra empresa puede

atender mejor a nuestro mercado de destino porque
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5. PLAN DE MARKETING

5.1  ESTRATEGIA DE MARKETING

Nuestra estrategia de marketing consiste en para aumentar el tamano de nuestra
base de clientes inicial. Planeamos utilizar ___(canal de marketing)___y__ (canal de marketing)___
para . Ademds, la mayoria de nuestros nuevos clientes nos encontrardn

.__ (Nombre de la empresa)___ también planea llegar a los clientes
nuevos y existentes a través de ___ (materiales promocionales)___ . Nuestra estrategia de fijacién de
precios es

5.2  POSICIONAMIENTO

(Nombre de la empresa) planea posicionarse como una marca . Planeamos
lograr esto para y . Cuando los clientes objetivo piensen en

nuestro producto, queremos que piensen

53 PROMOCION

Planeamos recurrir a para promover nuestro negocio e impulsar su crecimiento.
También tenemos pensado utilizar los siguientes tipos de comunicacion para llegar a nuestro publico:
Publicidad (si corresponde) (agregar aqui una descripcion de los medios promocionales
pagos que se utilizardn) . Ventas personales (si corresponde) (agregar aqui
una descripcién de la estrategia de ventas personales) . Actividades de comunicacién
de marketing (si corresponde) (agregar una descripcion de los eventos o actividades de
marketing que se realizardn) . Relaciones puUblicas (si corresponde) __ (agregar una

descripcién de las iniciativas que llevard a cabo para que la prensa difunda el negocio de forma
positiva) .
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5.4  DISTRIBUCION

Planeamos hacer llegar ___(producto o servicio)___ a nuestros clientes mediante los siguientes canales

de distribucion: ___ (desarrollar aqui el plan de distribucion; incluir la tienda en linea, los puntos de venta
minoristas, la entrega a domicilio, etc.)
Estos métodos de distribucion son las opciones mds adecuadas para nuestro negocio
Para respaldar nuestras iniciativas de distribucién, tendremos que formar asociaciones de negocios
con y planeamos hacerlo a mds tardar

6. PLAN DE IMPLEMENTACION

6.1  PLAN DE PERSONAL

En este momento, el plan de personal requiere un minimo de (personal necesario) con el fin
de . Se prevé que, durante el primer ano, solo habrd para
ejecutar y gestionar las operaciones. A medida que aumente la demanda, compraremos adicionales
de y contrataremos (personal adicional necesario)___.

PERSONAL

NOMINA TOTAL
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6.2  ANALISIS FODA

FORTALEZAS (INTERNAS) DEBILIDADES (INTERNAS)
1. 1.
2. 2.
3. 3.
OPORTUNIDADES (EXTERNAS) AMENAZAS (EXTERNAS)
1. 1.
2. 2.
3. 3.

Planeamos sacar provecho de ___ (fortalezas)__ mediante
Abordaremos nuestras debilidades actuales de la siguiente manera: .
Aprovecharemos las oportunidades de esta manera: . Nuestro plan
para mitigar los riesgos que representan las amenazas es

6.3  LINEA DE TIEMPO CON HITOS

A continuacién, se encuentra la linea de tiempo que prevemos para llevar a cabo las actividades clave:
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/. PLAN'Y ESTADOS FINANCIEROS

7.1 SUPOSICIONES CLAVE

Los ingresos aumentardn a una tasa del __ % durante los primeros ___(periodo)___, con un aumento de
las ventas del ___% durante debido a (datos histéricos) . Para ser prudentes con

los prondsticos, las proyecciones de ventas se calcularon deliberadamente bajas.

7.2 PREVISION DE VENTAS

El total de ventas mensuales promedio esperado para 1os primeros (nUmMero) anos serd de
$ . Esperamos lograr el mayor rendimiento durante en nuestra prevision de
ventas, debido a . Anticipamos gue las ventas promedio de nuestro negocio serdn

de $ por cliente.

Inserte a continuacién un diagrama o grdfico que represente las previsiones de ventas:
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7.3 ANALISIS DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

Esperamos que nuestro punto de equilibrio sea __(volumen de las ventas en ddlares)__y se produzca
en (mes/ano)___.

Inserte a continuacién un diagrama o grdfico que represente el punto de equilibrio:

7.4  ESTADO DE RESULTADOS PROYECTADO

Inserte el estado de resultados proyectado a continuacion:
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7.5  ESTADO DE FLUJO DE CAJA PROYECTADO

Inserte el estado de flujo de caja proyectado a continuacién:

7.6 BALANCE GENERAL PROYECTADO

Insertar balance general proyectado a continuacion:
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8. APENDICE

Se adjuntan aqui los documentos que respaldan la informacidn proporcionada en el plan, incluidos
Y

Elementos que se pueden adjuntar:

* Investigacion de mercado detallada
* Curriculums de personas clave

* Informacion de la industria

» Referencias profesionales

* Material de respaldo
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PLANTILLA DE PLAN PARA
PEQUENAS EMPRESAS PARA COMPLETAR

DESCARGO DE RESPONSABILIDAD

Todos los articulos, las plantillas o la informacién que proporcione Smartsheet en el sitio web son
solo de referencia. Mientras nos esforzamos por mantener la informacién actualizada y correcta,
no hacemos declaraciones ni garantias de ningun tipo, explicitas o implicitas, sobre la
integridad, precisiéon, confiabilidad, idoneidad o disponibilidad con respecto al sitio web o la
informacioén, los articulos, las plantillas o los grdficos relacionados que figuran en el sitio web. Por

lo tanto, cualquier confianza que usted deposite en dicha informacion es estrictamente bagjo su
propio riesgo.
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